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Аннотация 
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Одной из важных проблем экономики является повышение уровня 

конкурентоспособности предприятия в любой сфере. При этом следует 

различать понятия «конкурентоспособность предприятия» и 

«конкурентоспособность продукции». Конкурентоспособность 

предприятия – умение выгодно выпускать и реализовывать продукцию 

стоимостью не выше, чем у конкурентов в своей сфере, а по качеству – не 

ниже [2, с. 23]. 
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Конкурентоспособность продукции – характеристики товара, 

отличающие его от  товара-конкурента. Она зависит от  трех ключевых 

параметров: качества, цены и обслуживания [2, с. 41]. 

Необходима оценка конкурентоспособности предприятия в первую 

очередь: 

- для разработки мероприятий, которые будут направлены на её 

повышение; 

- для разработки программ выхода предприятия на новые для него 

рынки сбыта; 

- для совершенствования инвестиционной деятельности. 

Конкурентные преимущества предприятия являются основой для 

формирования его конкурентоспособности. Под конкурентными 

преимуществами понимается совокупность индивидуальных особенностей, 

благодаря которым предприятие отличается от остальных в своей нише. 

К ключевым конкурентным преимуществам можно отнести: 

1. Новейшее техническое оснащение. 

2. Доступ к более дешёвому сытью, но не уступающему качеством 

более дорогому. 

3. Сотрудники с наиболее высокой квалификацией. 

4. Использование в работе результаты НИОКР. 

5. Взаимодействие со странами с близкой культурой для успешной 

работы предприятия в других регионах. 

6. Другие. [3, с. 24] 

 Организация может иметь все вышеперечисленные преимущества, а 

может - только некоторые из них. К ведущим путям повышения уровня 

конкурентоспособности можно отнести: 

- применение нововведений компанией; 

- повышение уровня квалификации персонала; 

- улучшение качества продукции; 

- бенчмаркинг; 

- и т. д.[1, с. 86] 

Используя все упомянутые выше пункты, предприятие может 

увеличить свою конкурентоспособность, а также укрепить своё финансовое 

состояние.  

Компания считается успешной, если она предлагает продукцию/услуги, 

которые лучше всего совпадают со спросом потребителя на 

соответствующем рынке. Благодаря выявлению слабых и сильны сторон 

компаний-конкурентов можно определить стратегию развития своей 

компании, чтобы развиваться в той части, где конкуренты слабее. Это один 

из наилучших способов увеличить свои конкурентные преимущества.  

В качестве примера можно рассмотреть компанию NYX Professional 

MakeUp, которая занимается продажей декоративной косметики высокого 

качества. На данный момент это единственная компания, которая имеет свою 

инновационную «изюминку».  
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На официальном сайте NYX Professional MakeUp можно  

протестировать виртуальный макияж. Для того, чтобы это сделать, надо 

выполнить всего 3 условия: 

1. Выбрать продукт, который хотелось бы примерить. 

2. Включить камеру или загрузить своё фото с телефона. 

3. Оценить насколько подходит косметика для пользователя. 

Cделав такой шаг в сфере инноватики, компания NYX обеспечило себе 

довольно-таки хорошее конкурентное преимущество перед другими 

предприятиями, реализующими декоративную косметику. 

Из вышесказанного можно сделать вывод, что для успешного развития 

предприятия необходимо уделять пристальное внимание такому аспекту, как 

конкурентоспособность.  
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