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Аннотация 

Целью исследования является определение, сколько выручки приносят 

товарные группы по периодам, с помощью аналитической платформы 

Loginom. В результате исследования, заполнили пропуски; выделили периоды 

продажи по месяцам; получили расчетные данные. 
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Abstract 
The purpose of the study is to determine how much revenue product groups bring 

by period, using the Loginom analytical platform. As a result of the research, the 

gaps were filled in; the sales periods were allocated by month; calculated data were 

obtained. 
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1. Введение 

1.1. Актуальность 

Актуальность данной темы заключается в том, что Loginom позволяет 

распределить информацию, так как нам нужно и сделать ее более наглядной и 

понятной. Программа предназначена для глубокого анализа, охватывает 

вопросы сбора, интеграции, очистки данных, построения моделей, 

прогнозирования и визуализации. Она состоит из 3 модулей: Server – сервер 

для расчетов; Integrator – сервер для интеграции с веб-сервисами; Studio – 

клиент для разработки сценариев и просмотра результатов, работает в 

браузерах. 

 

1.2. Обзор исследований 

Е.В. Морарь, П.А. Рыжковский описали возможность использования 

OLAP технологий для анализа данных торговой компанией. Показаны 

возможности аналитической платформы LOGINOM. Приведены примеры 

решения задач анализа данных для торговой компании [1]. А.А.Колесников и 

С. В. Пальмов описывали основные возможности Loginom [2]. Г.А. Поллак, 
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И.А. Прохорова рассматривают теоретические основы алгоритмов DataMining 

и их применение для решения задач анализа [3]. В.Б. Яковлев рассмотрел 

основные методы анализа данных, используемые в аналитическом 

приложении Loginom [4].  

 

1.3. Цель исследования 

Цель исследования – определить, сколько выручки приносят товарные 

группы по периодам, с помощью аналитической платформы Loginom. 

 

2. Материалы и методы 

В данном исследовании используется программное обеспечение 

Loginom для анализа данных. 

Данные для работы можно скачать по ссылке 

https://drive.google.com/drive/folders/1ozMLPinVr5442cB_ZWyEh9B3Vl8QDqq

0?usp=sharing 

 

3. Результаты 
Создадим черновик своего сценария. 

 

 
Рис.1. Создание сценария 

 

Загрузим данные из файла, использовать нужно специальный формат 

файла LoginomData файл.  

 

 
Рис.2-LoginomData файл 

 

Из панели компонентов перетаскиваем мышью LoginomData файл на 

рабочее пространство. 

 

https://drive.google.com/drive/folders/1ozMLPinVr5442cB_ZWyEh9B3Vl8QDqq0?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1ozMLPinVr5442cB_ZWyEh9B3Vl8QDqq0?usp=sharing
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Рис.3- Рабочее поле 

 

Для того чтобы настроить этот узел, кликаем на значке и нажимаем на 

шестерёнку. 

 

 
Рис.4- Настройка узла 

 

Нажимаем один раз и переходим в настройки. 

 

 
Рис.5-Настройка узла 
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Для того чтобы поработать с данными нужно их загрузить по ссылке, 

которая указана выше. 

Загружаем файл «Торговля - товары для творчества 2009 год», нажимаем 

далее. 

 

 
Рис.6-Загрузка файла 

 

  
Рис.7. Метка узла 

 

Далее запускаем узел, для этого нажимаем нижнюю кнопку выполнить. 

Обратите внимание, что узел стал зеленым, это означает, что данные уже в 

Loginom. 

Переименуем данный файл на «Товары для творчества». 

 

 
Рис.8 - Переименование файла 
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Посмотрим, какие данные попали для исследования, для этого нажимаем 

один раз на узел (рис.9) и переходим на настройку визуализаторов. 

 

 
Рис.9- Настройка визуализатора 

 

Нажимаем один раз и попадаем на визуализаторы. С помощью мыши 

перетаскиваем «Статистику» на рабочее поле. Далее нажимаем внутрь на 

«Войти». 

 

 
Рис.10-Настройка визуализатора 

 

 
Рис.11-Просмотр данных 

 

Можно увидеть, что в поле «Количество» есть пропуски, поэтому, будем 

работать с ними. 

После визуального анализа данных возвращаемся к сценарию. 
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Основные задачи анализа: 

 Заполнить пропуски; 

 Выделить периоды; 

 Визуально оценить результаты;  

 Получить расчетные данные. 

1. Выбираем компонент «Заполнение пропусков» и перетаскиваем 

его на рабочее поле. Соединяем выходной и входной порты двух узлов. 

 

 
Рис.12-Компонент «Заполнение пропусков» 

 

 
Рис.13-Соединение компонентов 

 

Перейдем в настройку узла «Заполнение пропусков». Открывается 

мастер заполнения пропусков, который позволяет заменить данные в тех 

полях, где они отсутствуют.  Нас сейчас интересует поле «Количество», 

поэтому напротив ставим галочку.  

 

 
Рис.14-Настройка «Заполнение пропусков» 

 

После того, как настроили условие, нажимаем «далее», «выполнить». 

Компонент заполнил пропуски наиболее вероятными данными (количеством). 

Теперь поработаем с товарными группами, для этого воспользуемся 

компонентом «Группировка». Выбираем данный компонент и перетаскиваем 
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его на рабочее поле. Далее соединяем два компонента  «Заполнение 

пропусков» и «Группировка».  

 

 
Рис.15-Соединение компонентов 

 

Настраиваем компонент «Группировка». В качестве группы выбираем 

поля «Товарная группа», «Дата покупки», считать будем по «Сумме покупки».  

 

 
Рис.16-Настройка компонента «Группировка» 

 

После того, как настроили условие, нажимаем «далее», «выполнить». 

 Для того чтобы выделить периоды мы воспользуемся компонентом 

«Дата и время». Выбираем данный компонент и перетаскиваем его на рабочее 

поле и соединяем два компонента  «Группировка», «Дата и время».  

 

 
Рис.17-Соединение компонентов 

 

Настраиваем компонент «Дата и время». С помощью мастера выбираем 

то, что необходимо. Выбираем поле «Месяц», чтобы посмотреть, что 

происходит с товарными группами по месяцам.  
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Рис.18-Настройка компонента «Дата и время» 

 

После того, как настроили условие, нажимаем «далее», 

переименовываем название на «Выделение месяца как периода», 

«выполнить». 

 

 
Рис.19-Настройка компонента «Дата и время» 

 

Теперь посмотрим, что происходит с товарными группами по месяцам. 

Для этого переходим в визуализатор компонента «Выделение месяца как 

периода». Далее добавляем визуализатор «Куб» и нажимаем внутрь на 

«Войти». 

 

 
Рис.20-Добавление визуализатора «Куб» 

 

В качестве измерения будем использовать «Дату покупки»,  в качестве 

фактов «Товарную группу» и будем смотреть по «Сумме покупки». 
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Рис.21-Настройка визуализатора «Куб» 

 

Теперь настроим те поля, которые нам нужны, для этого уберем весь 

выбор (рис.22). Теперь отфильтруем (рис.23), и в поле пишем «Кист». Далее 

нажимаем «применить» (рис.24). 

 

 
Рис.22-Убираем весь выбор 

 

 
Рис.23-Фильтрация товарной группы 
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Рис.24-Фильтрация товарной группы 

 

Далее смотрим диаграмму продажи кистей по месяцам. Данная 

диаграмма показывает продажу по всем товарным группам, которые относятся 

к кистям. 

 

 
Рис.25-Диаграмма продажи кистей по месяцам 

 

Вернемся к сценарию и с помощью компонента «Калькулятор» 

проведем расчёт. Добавляем компонент «Калькулятор» на рабочее поле и 

соединяем его с компонентом «Заполнение пропусков». 

 

 
Рис.26-Соединение компонентов 
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Теперь переходим в настройки компонента «Калькулятор», пишем  в 

метке название «Цена», в имени «Price». 

 

 
Рис.27-Настройка компонента «Калькулятор» 

 

Далее к сумме покупки прибавляем сумму скидки и все это делим на 

количество. 

 

 
Рис.28-Настройка компонента «Калькулятор» 

 

Теперь считаем процент скидки. Для этого пишем  в метке «Процент 

скидки», а в имени «Discont». Далее прописываем формулу, сумму покупки 

делим на сумму скидки и все это умножаем на 100%. 

 

 
Рис.29-Настройка компонента «Калькулятор» 

 

После того, как настроили условие, нажимаем «далее», «выполнить». 

Включаем быстрый просмотр и видим, что добавились два столбца. 

 



Постулат. 2024. №1                                                                      ISSN  2414-4487 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

 

 
Рис.30-Быстрый просмотр компонента «Калькулятор» 

 

Теперь добавим компоненты к сценарию, для этого в адресной строке 

нажимаем на «Пакеты», переходим на пункт «Ссылка» и добавляем пакет. 

 

 
Рис.31-Добавление пакета 

 

Добавляем компонент «ABC-анализ метод касательных». 

 

 
Рис.32-Добавление компонента 
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Соединим два компонента «Товары для творчества» и «ABC-анализ 

метод касательных». 

 

 
Рис.33-Соединение компонентов 

 

Теперь видим, что входящий порт компонента «ABC-анализ метод 

касательных» горит красным, это означает, что его нужно настроить. 

Переходим в настройки порта, соединяем столбцы и нажимаем «выполнить». 

 

 
Рис.34-Соединение столбцов 

 

На выходе получили готовые присвоенные группы, где видно, что класс 

А имеет 129 востребованных товаров из 456, которые приносят основную 

прибыль.  

 

 
Рис.35-Быстрый просмотр 
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4. Выводы 

В результате было определено, сколько выручки приносят товарные 

группы по периодам, с помощью аналитической платформы Loginom. В итоге 

заполнили пропуски; выделили периоды продажи по месяцам; получили 

расчетные данные. 
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