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Аннотация 

В данной статье описан процесс интеграции межстраничной рекламы 

interstitial от Яндекс в мобильное приложение Android. Основное внимание 

уделено пошаговой настройке проекта, включающей добавление 

необходимых зависимостей и реализацию кода для загрузки и показа 

рекламных объявлений. Приведен пример событий рекламы, таких как показ, 

ошибка показа, нажатие и закрытие рекламы. Представленный метод 

позволяет разработчикам легко интегрировать рекламу в свои приложения. 
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Abstract 

This article describes the process of integrating interstitial interstitial advertising 

from Yandex into the Android mobile application. The main focus is on the step-

by-step configuration of the project, including the addition of necessary 

dependencies and the implementation of code for loading and displaying 

advertisements. An example of advertising events is given, such as display, display 

error, click and close of the ad. The presented method allows developers to easily 

integrate advertising into their applications. 

Keywords: Mobile application, Android, Yandex advertising, interstitial 

advertising, InterstitialAd, Android Studio. 

 

1 Введение 

1.1 Актуальность 

С ростом популярности мобильных приложений разработчики все чаще 

сталкиваются с задачей монетизации своих продуктов. Реклама в 

приложениях становится одним из самых эффективных способов генерации 

дохода, при этом межстраничная реклама (interstitial ads) занимает особое 

место благодаря своей высокой эффективности и видимости для 

пользователя. В условиях жесткой конкуренции на рынке мобильных 

приложений интеграция рекламы должна быть не только простой в 
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реализации, но и надежной, обеспечивающей максимальную 

производительность и минимальные задержки. 

Использование рекламных SDK, таких как Яндекс-реклама, позволяет 

разработчикам легко встраивать рекламные объявления в свои приложения, 

обеспечивая высокую доходность и адаптивность к различным рекламным 

кампаниям. Однако, правильная интеграция и настройка рекламы требуют 

знаний и опыта для обеспечения оптимальной работы приложения и высокой 

конверсии рекламных объявлений. 

 

1.2 Обзор исследований 

В своей работе А.Н. Стишенок рассматривает процесс разработки 

мобильного приложения «Реклама = Скидка» для операционной системы 

Android. В статье подробно описываются методы интеграции рекламных 

SDK и их влияние на пользовательский опыт, а также методики повышения 

монетизационного потенциала приложения [1]. А.Д. Батюта и Л.В. Долгих в 

своей статье исследуют особенности контекстной рекламы в рекламной сети 

Яндекс (РСЯ) и контекстно-медийной сети Google (КМС). Авторы приводят 

сравнение двух рекламных сетей, их преимуществ и недостатков, а также 

обсуждают их использование в мобильных приложениях [2]. Е.Ю. Пикунова 

анализирует будущее мобильной рекламы и маркетинга в России, выделяя 

основные тренды и перспективы развития. В статье рассматриваются 

изменения в поведении пользователей и новые возможности, которые 

открываются для мобильных рекламодателей [3]. В своей работе Р.В. 

Клочков изучает мобильные приложения как носители интернет-рекламы. 

Автор акцентирует внимание на эффективности различных видов рекламы в 

мобильных приложениях и их влиянии на пользователей [4]. Л. Хуан 

исследует рекламу в мобильных приложениях смартфонов Китая, 

рассматривая особенности и методы интеграции рекламных объявлений. В 

статье приводятся примеры успешных рекламных кампаний и анализируются 

их результаты [5].  

 

1.3 Цель исследования 

Цель исследования – разработать и представить эффективный подход к 

интеграции межстраничной рекламы от Яндекс в Android-приложение. 

 

2 Материалы и методы 

Для исследования использовались Android Studio, язык 

программирования Java и аккаунт в Яндекс Рекламной Сети. 

 

3 Результаты и обсуждения 

Для начала работы с рекламой от Яндекс необходимо 

зарегистрироваться в Яндекс Рекламной Сети (ЯРС). Для получения ID блока 

добавляем приложение в сеть. В данном примере будет показана реализация 

межстраничной рекламы, поэтому выбираем ее (рис. 1). 
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Рис. 1. Выбор формата рекламы 

 

Далее подготавливаем проект в Android Studio для реализации 

рекламы. В файле gradle добавляем зависимость для использования SDK 

Яндекс-рекламы. Это позволит проекту использовать все необходимые 

библиотеки и инструменты, предоставляемые Яндекс для интеграции 

рекламы. После добавления зависимости синхронизируем проект с Gradle, 

чтобы загрузить эти библиотеки (рис. 2). 

 

 
Рис. 2. Работа с файлом build.gradle (Module :app) 

 

Следующим шагом инициализируется SDK Яндекс-рекламы. Это 

делается в классе Application приложения. Инициализация SDK обеспечивает 

готовность всех необходимых компонентов для работы рекламы при запуске 

приложения. В классе Application переопределяется метод onCreate и 

добавляется вызов инициализации SDK (рис. 3). 

После инициализации SDK происходит настройка и загрузка 

межстраничной рекламы. В фрагменте или активности создается и 

настраивается InterstitialAdLoader. Этот загрузчик отвечает за загрузку 

рекламных объявлений. Устанавливается слушатель загрузки, который 

обрабатывает успешную загрузку рекламы или ошибки загрузки (рис. 4). 
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Рис. 3. Инициализация SDK 

 

 
Рис. 4. Добавление загрузчика 

 

После загрузки рекламы обеспечивается её показ пользователям. Для 

этого добавляется метод, который проверяет, загружена ли реклама, и, если 

да, то показывает её. Также настраивается слушатель событий рекламы, 

чтобы обрабатывать такие события, как показ рекламы, закрытие рекламы, 

нажатие на рекламу и ошибки показа. Эти события помогают отслеживать, 

как пользователи взаимодействуют с рекламой и какие действия 

предпринимают (рис. 5). 
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Рис. 5. Код приложения 

 

При запуске приложения и выполнения установленных условий 

выводится реклама (рис. 6).  

 

 
Рис. 6. Показ рекламы в приложении 
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Выводы 

В данной статье представлен пример интеграции межстраничной 

рекламы от Яндекс в Android-приложение. Процесс разработки включал 

регистрацию в Яндекс Рекламной Сети, добавление необходимых 

зависимостей в проект, инициализацию SDK, а также настройку и загрузку 

рекламы. Предложенный метод интеграции позволяет разработчикам легко 

внедрять рекламные объявления в свои приложения, обеспечивая 

дополнительный источник дохода и улучшая взаимодействие с 

пользователями. Описанные шаги помогают минимизировать влияние на 

производительность приложения и обеспечивают надежную работу 

рекламных компонентов. 
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