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Аннотация 

Целью исследование является применение различных методов машинного 

обучения для построения регрессионной модели цены на телевизоры. В 

результате исследования выбрана модель и переменные, обеспечивающие 

лучшие результаты для текущей задачи. Сравнение моделей произведено на 

основании основных метрик: R2, RMSE, MAE, MSE. 
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Abstract 

This article describes the learning process of a system that predicts the price of a 

TV based on characteristics using its own dataset. As a result of the research, the 

model and variables that provide the best results for the current task were selected. 

The models were compared based on the main indicators: R2, RMSE, MAE, MSE. 
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1 Введение 

1.1  Актуальность 

В современном мире объемы данных растут в геометрической 

прогрессии, и умение извлекать ценную информацию становится все более 

критическим для успешного функционирования бизнеса. Одной из 

важнейших задач в этом контексте является анализ и понимание факторов, 

влияющих на ценообразование товаров и услуг. 

 

1.2 Обзор исследований 
Е.М. Аксютина и Ю.С. Белов в своей статье рассматривают основные 

архитектуры, применяемые для анализа больших данных, их особенности и 

ограничения, а так же выявляются требования к методам машинного 

обучения, выполнение которых позволит применять их при анализе больших 

данных [1]. 
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К.А. Найденова и О.А. Невзорова рассматривают современные методы 

машинного обучения, применяемые в задачах обработки естественного языка 

[2]. 

Б.И. Гельцер, М.М. Циванюк представили анализ научной литературы 

по результатам использования методов машинного обучения [3]. 

В.С. Старостин Рассмотрел цифровую трансформацию маркетинга [4]. 

В.И. Донской провел сравнительный анализ различных определений 

обучаемости, рассмотрены необходимые и достаточные условия 

обучаемости, указаны границы применимости VC теории [5]. 

 

1.3 Цель исследования 
Цель исследования является проведение исследования и анализа 

данных о телевизорах, а также разработка и оценка эффективности моделей 

машинного обучения для данного датасета. 

 

2 Материалы и методы 

Для реализации использовались среды разработки GoogleColabи 

Pycharm, а также библиотек и регрессионных моделей: LinearRegression, 

PolynomialFeatures, DecisionTree, RandomForest, KNeighbors, иXGBOOST. 

Датасет был создан при помощи парсинга. Ссылка на датасет: 

https://colab.research.google.com/drive/1Vv_C5lznj91DoNphclqnTB6UZwoQTx

Rp. 

 

3 Результаты и обсуждения 

Приведем этапы исследования. 

Загрузка данных (Рис. 1). 

 
Рисунок 1 –Загрузка данных 

 

https://colab.research.google.com/drive/1Vv_C5lznj91DoNphclqnTB6UZwoQTxRp
https://colab.research.google.com/drive/1Vv_C5lznj91DoNphclqnTB6UZwoQTxRp
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Рисунок 2 – Анализ данных 

 

Затем выполняем предобработку данных для моделирования.  

 

 
Рисунок 3 – Предобработка данных 

 

Далее выполняем разделение данных на обучающий и тестовый набор. 

Создаем модель линейной регрессии и обучаем ее на обучающих данных. 

 

 
Рисунок 4 – Обучение модели 

 

Выполняем предсказание целевой переменной с использованием 

обученной модели на тестовом наборе данных. 
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Рисунок 5 – Вывод метрик 

 

Создадим модель случайного леса для решения задачи. Импортируем 

соответствующий класс. Затем создаем экземпляр модели с заданным 

параметром, который обеспечивает воспроизводимость результатов. 

 

 
Рисунок 6 – Модель дерева решений 

 

Модель k-ближайших соседей (KNN) для задачи регрессии. Код 

выполняет предсказание целевой переменной на тестовом наборе данных, и 

вычисляются метрики оценки качества модели.  
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Рисунок 7 –Модели k-ближайших соседей 

 

Обучим последнюю модель XGBoost. Затем выполняется предсказание 

целевой переменной на тестовом наборе данных, и вычисляются метрики 

оценки качества модели.  

 

 
Рисунок 8 –Модель XGBoost 
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Логарифмирование цены 

 

 
Рисунок 9 – Логарифмирование цены 

 

Построение моделей с прологарифмированной ценой (дерево) 

 

 
Рисунок 10 – дерево, прологарифмированная цена 

 

 
Рисунок 11 –лес, прологарифмированная цена 

 
Рисунок 12 – KNN, прологарифмированная цена 
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Рисунок 13 – Линейная регрессия, прологарифмированная цена 

 

Выводим итоговую таблицу 1. 

 

Таблица 1. Сравнение точности предугадывания результата анализа при 

различных методах машинного обучения 

Метод Точность получившихся 

моделей (%) 

Обычная цена 

Точность получившихся 

моделей (%) 

Цена лог10 

RandomForest 88% 93% 

DecisionTree 84% 88% 

KNN 79% 92% 

XGBoost 87% 89% 

CatBoostRegressor 87% 89% 

 

Из таблицы видно, что  RandomForest показал наилучшую 

производительность с наименьшей ошибкой прогноза. Он эффективно 

обрабатывает категориальные переменные и может автоматически 

обрабатывать пропущенные значения. Кроме того, RandomForest обладает 

высокой производительностью и способностью обобщать данные. 

 

 

Выводы 

Таким образом, на основе проведенного анализа и экспериментов, 

можно рекомендовать использовать RandomForest для прогнозирования цены 

на телевизоры. Однако, для дальнейшего улучшения модели возможно 

потребуется дополнительное исследование и настройка параметров. 
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